采购需求参数

一、基础信息

1. 项目名称：“寻找抗癌勇士，有爱不怕癌”外宣主题活动

2. 项目编号：C99XWTBZX20265657
3. 需求科室：新闻拓展办公室

4. 预算金额：¥贰拾伍万元（含税）

5. 资金来源：□财政拨款 (院内预算 □专项经费 □其他_______

6. 项目周期：□货物一次性采购 □货物框架协议  (服务一招一年 □服务一招三年 

□其他________

7. 项目性质：(新招项目  

□续签项目（第___次签订，此次周期____年__月__日至____年__月__日）

8. 送货/服务地点：(徐汇院区 □浦东院区

9. 是否接受进口产品：□是 □否（如选“是”，需说明理由：________________）

2、 详细参数（按类别分项填写）

1. 技术参数要求（请逐条列出核心功能、性能指标、服务内容，避免歧义性描述）

	序号
	参数名称
	具体要求（数值/范围/功能描述）
	指标

重要性

（★ #）

	1. 
	服务内容
	招募遴选

阶段
	完成时间：2026年3月中下旬。
	

	2. 
	
	
	征集方式：由1位主持人拍摄“肿瘤医院建院95周年，征集抗癌勇士”的征集视频，视频时长2分钟，画面清晰，分辨率不低于4K，内容需突出活动主题、征集要求。
	★

	3. 
	
	
	平台投放：征集视频在全国主流媒体、患者社群、抖音、小红书、微博等平台，面向全国进行投放征集。
	★

	4. 
	
	短视频

宣发阶段
	完成时间：2026年4月上旬-8月底。
	 

	5. 
	
	
	拍摄要求：围绕遴选出的10位“抗癌勇士”候选人，拍摄《有爱不怕癌》系列短视频，每人3条，共30条，每条视频时长2-3分钟，画面清晰，分辨率不低于4K，配有主KV形象、字幕及符合主题的背景音乐；需要有主持人和“抗癌勇士”对话和外拍。
	★

	6. 
	
	
	拍摄内容：以三个主题篇章为脉络，串联起候选人从确诊抉择到康复新生的感悟和体会，展现医院特色诊疗技术为不同时期患者带来的生命转机与人文关怀。
	

	7. 
	
	
	投放要求：自获立项日起，按每周不少于2条的频率，在医院官方平台、主流媒体平台持续更新，形成4个月传播热度，达成可观的观看量级与互动规模。
	★

	8. 
	
	专场线下

活动
	完成时间：2026年9月。
	

	9. 
	
	
	会务服务：负责活动策划方案撰写及整体执行，包括院内场地布置（含舞台搭建、互动区布置、背景板及手举牌制作）、主持人1名、物料制作（含邀请函、节目单、荣誉证书）、现场流程把控、后勤保障等。
	★

	10. 
	
	
	拍摄服务：提供活动全程现场照片拍摄，于活动结束当日提交；全程高清视频录制（分辨率不低于4K），于活动结束后2个工作日内完成5条精彩瞬间短视频切条，每条1-2分钟并配字幕，在全国主流媒体、患者社群、抖音、小红书、微博等平台进行广泛传播；全程录制视频需在活动结束后3个工作日内提交完整成片。
	★

	11. 
	
	
	宣发配合：完成当天院内新媒体端线上直播间节目3期，确保信号稳定、画面清晰。
	#

	12. 
	服务方案
	需提交详细的整体服务执行方案，包括各阶段工作时间安排、传播推广策略、人员分工安排、活动质量控制措施等。
	#

	13. 
	人员团队
	团队需具备大型医媒外宣活动策划执行经验，能够统筹协调各阶段工作，配备专业摄像师、视频剪辑师、活动执行人员、新媒体运营人员，需有近三年活动案例。
	#


二、附件清单（投标需提供的支持文件，勾选即可）

1. ( 技术方案（含图纸）

2. ( 预算明细或分项报价表

3. □ 现有设备兼容性说明

4. □ 配套试剂耗材

5. □ 原厂授权、专利授权等

6. ( 其他：近三年相关活动案例


